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Reklama na Super Bowlu bude stat
rekordnich pét milionu dolari. I tak se
firmam inzerce vyplati
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e Piinedélnim finale NFL zvaném Super Bowl neptjde jen o sportovni vykony, ale i o
reklamu.

o Stanice CBS, ktera celou udalost bude vysilat, si za 30vtefinovou reklamu uctuje pét
miliont dolard, coz je o pil milionu vice nez pied rokem.

o Firmy i tak maji o reklamu velky zajem - Super Bowl kazdoro¢né sleduje pies sto
milionti Americ¢ani.

- ——

V Kalifornii se v nedéli uskute¢ni jubilejni 50. rocnik Super Bowlu. Foto: AP

V nedéli se uskutecni jiz 50. findle Narodni ligy amerického fotbalu (NFL) Super Bowl. Svoji
ucast si v ném béhem ledna vybojovala muzstva Caroliny Panthers a Denveru Broncos, kteti
vyfadili loniské Sampiony New England Patriots. Béhem nedé€lniho vecera v§ak nepiijde pouze
o sport, Super Bowl nabizi firmam jedinecnou pitilezitost zviditelnit se.

Finale NFL v roce 2015 sledovalo rekordnich 114,4 milionu lidi po celych Spojenych statech.
Polocasové vystoupeni zpévacky Katy Perry pak k obrazovkam ptilakalo jesté o ¢tyii miliony
divaku vice. Takova sledovanost samoziejmé predstavuje zn€ i pro reklamni agentury a
televizni spole¢nosti.



Letos$ni Super Bowl bude ptenaset stanice CBS a za ptilminutovy reklamni spot si uctuje pét
miliont dolard, ¢imZ o ptl milionu piekonala rekordni cenu NBC z loniského finale.

Zvyseni ceny za reklamu v USA rozvifilo debatu, zda se spolecnostem inzerce béhem Super
Bowlu jeste viibec vyplati. K oném péti milioniim za 30 vtefin reklamniho prostoru je potieba
pricist 1 ndklady na vytvofeni tspésné reklamy. Celkova cena reklamniho spotu tak mtze
presahnout i 30 miliont dolari.

Podle hlavniho analytika poradenské spolecnosti Forrester Jima Naila by pro firmy bylo
efektivnéjsi nakoupit vice reklam mezi vysoce sledovanymi pofady v hlavnim vysilacim Case.

"Pokud teknete fediteli: Tento rok budeme k nasim zdkaznikiim promlouvat piesné pul
minuty... a potom nebudeme mozna délat nic cely pfisti rok, sazite mnoho na to, ze vSe piesn¢
vyjde v té€ch 30 vtefinch," fikd Todd Alchin z medialni agentury Noble People. "To neni
zrovna spolehliva strategie. Marketing potfebuje vice opakovani a delsi zivotnost nez tohle."

Super Bowl ma vsak oproti jinym programtim jednu neoddiskutovatelnou vyhodu. Reklamy
behem nejveétsi zamoiské sportovni akce se staly udélosti samy o sobé. Nehrozi tedy, Ze by
divaci o prestavkach ptepinali na jiny program nebo znudéné odchazeli od televizora.

"Reklamy se staly soucésti programu stejné jako samotna hra," tvrdi Nail. "Lidé jim vénuji
pozornost. To musime brat do ivahy."

Spolecnosti jsou za reklamu pfi Super Bowlu ochotny platit horentni sumy jesté z jednoho
diivodu - kvili rozmachu digitdlnich médii. Firmy ¢asto svou reklamu propaguji na internetu
jeste pred zacatkem samotného sportovniho klani a tim levné a efektivné oslovuji Siroké
publikum.

Hot dogy od Heinz i klip z Kolbenky

A jaké reklamy se tedy béhem klani amerického fotbalu objevi v televizi letos? Poprvé si
inzerci na Super Bowlu objednal naptiklad internetovy obchod Amazon, své vozy zde bude
prezentovat Honda nebo Mini a reklamni spot piedstavi vyrobce kecupti Heinz.

Pfi nedé€Inim finale bude patrna i Ceska stopa. Jedna z reklam se natacela v Praze, konkrétné v
prostorach byvalé tovarny CKD ve Vyso&anech. Reklamni klip propaguje newyorsky start-up
Death Wish Coffee, ktery podle svych slov vyrabi "nejsilnéjsi kavu na svéte". Malé firmas 11
zaméstnanci by si takto drahou inzerci nemohla za normalnich okolnosti dovolit. Jeji klip
vSak vyhral v soutézi potadané britskym vyrobcem softwaru Intuit QuickBooks hlavni cenu -
pilminutovy reklamni ¢as pfi findle NFL a pokryti nakladi na produkcei spotu.

V Ceské republice 1ze Super Bowl pfirovnat z hlediska divackého zajmu snad jen k
hokejovému mistrovstvi svéta. "Z pohledu boje mezi firmami o reklamu je zde do urcité miry
podobnost s Vanocemi, kdy mezi sebou soutézi mobilni operatoti," fika Lubos Jahoda, feditel
reklamni agentury Kaspen/Jung von Matt.

Na Super Bowlu vyd¢lavaji i umélci. Naptiklad prodeje alb Katy Perry po jeji lotiské show
zaznamenaly prudky nariist o 92 procent. Bruno Mars pak o rok diive vydélal pres 84 milionii
na prodeji listkid na své koncerty. Za coz vdécil hlavné svému poloasovému vystoupeni. Na



pozitivni "Super Bowl efekt" se ziejmé miiZe t&sit i kapela Coldplay, ktera ve finale vystoupi
letos.
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